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ROZPORZADZENIE
MINISTRA ROZWOJU REGIONALNEGO 1)
zdnia ................ 2008 .
zmieniajace rozporzdzenie w sprawie udzielania przez PolgkAgencje Rozwoju
Przedskbiorczosci pomocy finansowej w ramach Programu Operacyjnegénnowacyjna
Gospodarka, 2007-2013

Na podstawie art. 6b ust. 10 ustawy z dnia 9 |stap2000 r. o utworzeniu Polskiej Agencji
Rozwoju Przedsbiorczaci (Dz. U. z 2007 r. Nr 42, poz. 275 oraz z 2008116, poz. 730
i 732) zaradza s¢, co nastpuje:

.Rozdziat 11
Szczegobtowe przeznaczenie i warunki udzielania wsgéa mikroprzedsi¢biorcom,
matym lub srednim przedsigbiorcom w ramach dziatania 6.1 Paszport do eksportu
Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka, 2002013

8 39.1. Agencja mee udzielt mikroprzedsibiorcy, matemu luredniemu przedsbiorcy
wsparcia na zakup ustug doradczychaaanych z przygotowaniem planu rozwoju eksportu.
2. Wsparcie, o ktérym mowa w ust. 1, redoy¢ udzielone mikroprzedsbiorcy,

matemu luksredniemu przedsbiorcy, ktory spetniadcznie nastpujace warunki:

1) prowadzi dziataln& | ma siedzib, a w przypadku osoby fizycznej — miejsce
zamieszkania, na terytorium Rzeczypospolitej Pejski

2) w roku obrotowym poprzedzaym rok, w ktorym ztayt wniosek o udzielenie
wsparcia posiadat udziat eksportu albo sprzgae Jednolitym Rynku Europejskim, w
catkowitej sprzeday nie wigkszy ni:

a) 30% - w przypadku mikroprzeegbiorcy,

b) 25% - w przypadku matego przegsbrcy,

c) 20% - w przypadkeredniego przedsbiorcy.

3. Plan rozwoju eksportu powinien w szczegéthaawiera:
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1) analiz pozycji konkurencyjnej przeddiiorstwa oraz wskazanie rynku

docelowego dziatalrioi eksportowej, poddtem produktow/ustug przeasiiorcy;

2) badanie wybranego rynku docelowego, w szczegbéimmprzez

przeprowadzenie analizy aktow prawnych, przepigiacedur, zwyczajow,

praktyk handlowych i zasad warunkeych dostp produktu/ustugi przedgbiorcy

do wybranego rynku;

3) wskazanie i uzasadnienie wyboru co najmniej dwdiata, o ktérych mowa

w 8§ 40 ust. 2, ktore realizowaneda przez przedsbiorce w celu wejcia na

wybrany rynek.

4. Okres realizacji projektu, polegaggo na przygotowaniu planu rozwoju eksportu,
moze rozpoczé sie najwezeaniej w dniu nasfpujacym po dniu w ktorym zizony zostat
wniosek o udzielenie wsparcia na przygotowanieplazwoju eksportu i nie nie by
dtuzszy niz 6 miesgcy.

5. Intensywné¢ wsparcia na przygotowanie planu rozwoju ekspoigunmze

przekroczy 80% catkowitych wydatkéw na zakup ustug doradczeiazanych z
przygotowaniem planu rozwoju eksportu.

6. Kwota pomocy de minimis udzielonej w ramach wsjgana przygotowanie planu
rozwoju eksportu nie nmie przekroczy 10 000 ztotych dla jednego przegsorcy na jeden
projekt.

8 40.1. Agencja mee udzielt wsparcia na wde@nie wskazanych w planie rozwoju
eksportu dzialé, mikroprzedsibiorcy, matemu luBredniemu przedsbiorcy, ktory posiada
plan rozwoju eksportu opracowany w ramach wspaackdd¢rym mowa w § 39 ust. 1.



2. Wsparcie na wdeenie dziaté, o ktorym mowa w ust. 1 udzielane jest na reajizeo
najmniej dwoch z nagbujacych dziata, w tym co najmniej jednego ze wskazanych w pkt. 3-
6:

1) udziat w zagranicznych imprezach targowo-wysgnniczych w charakterze
wystawcy;

2) udziat w zorganizowanych misjach gospodarczycrania;

3) wyszukiwanie i dobér partneréw na rynku docelowy

4) uzyskanie niezfainych dokumentow uprawniggych do wprowadzenia
produktow/ustug przedgbiorcy na wybrany rynek zagraniczny;

5) doradztwo w zakresie strategii finansowania geevzic¢ eksportowych i
dziatalngci eksportowej;
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6) doradztwo w zakresie opracowania koncepcji vaaku przedsibiorcy na
wybranym rynku zagranicznym.

8 41.1. Wydatkami kwalifikugcymi sk do obgcia wsparciem na wd#enie planu
rozwoju eksportugswydatki poniesione po dniu ztenia wniosku o udzielenie wsparcia
do dnia okrélonego w umowie o udzielenie wsparcia. Okres raajizprojektu,
polegajcego na wdrgeniu planu rozwoju eksportu, nie peoprzekroczy 24 miestcy.
2. Do wydatkéw kwalifikugcych se do obgcia wsparciem na wdgenie planu rozwoju
eksportu zalicza siwydatki:

1) w zakresie, o ktérym mowa w § 40 ust. 2 pktdl, n

a) wynagcie i zabudow powierzchni wystawienniczej,

b) zakup ustug w zakresie obstugi technicznej k&is

c¢) zakup ustug w zakresie transportu eksponatow eleamentow zabudowy wraz

z ubezpieczeniem, odprawelm i kosztami spedyciji,

d) podr@e stizbowe trzech osob uczestracych w realizacji projektu, w okresie nie
dtuzszym ni dwa dni przed i jeden dZigpo zak@czeniu imprezy targowowystawienniczej,
wedtug stawek oké&onych w przepisach o wysoka oraz

warunkach ustalania natgosci przystugujcych pracownikowi zatrudnionemu w
panstwowej lub samorglowej jednostce sfery baetowej z tytutu podray stuzbowej
poza granicami kraju,

e) optaty zwazane z uzyskaniem nieginych wiz oraz ubezpieczeniem dla osob
uczestniczcych w realizacji projektu,

f) wpis do katalogu targowego, optatjestracyja oraz reklam w mediach targowych,
g) zakup ustug w zakresie organizacji spatkgotencjalnymi partnerami handlowymi,
h) zakup ustug doradczych w zakresie promocji pas@agranicznych targow i wystaw,
okreslenia potencjalnych partneréw handlowych, przygatnia ofert wspotpracy

oraz negocjacji handlowych;

2) w zakresie, o ktorym mowa w 8 40 ust. 2 pkt&, n

a) zakup ustugi polegggej na zorganizowaniu misji,

b) zakup ustugi polegaej na organizacji spotka potencjalnymi partnerami
handlowymi,

c¢) zakup ustug doradczych w zakresie éleeia potencjalnych partnerow
handlowych, przygotowania ofert wspotpracy orazavgagji handlowych,
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d) podr@e stizbowe trzech osob uczestracych w realizacji projektu, w okresie

nie diuzszym ni jeden dzié przed i jeden dziepo dniu zakaczenia misiji,

wedtug stawek okg&tonych w przepisach o wysoka oraz warunkach

ustalania nalenosci przystuguacych pracownikowi zatrudnionemu w

panstwowej lub samorglowej jednostce sfery baetowej z tytutu podrdy

stwzbowej poza granicami kraju,

e) optaty zwazane z uzyskaniem nieginych wiz oraz ubezpieczeniem dla os6b
uczestniczcych w realizacji projektu,

f) zakup biletéw wsipu w celu zwiedzenia targow zyganych z dapmisja
gospodarcz,

3) w zakresie, o ktorym mowa w 8 40 ust. 2 pkt&, n

a) zakup baz danych,



b) zakup badamarketingowych,

c¢) zakup ustug prawnych zgganych z wyszukiwaniem i doborem partneréw na
rynku docelowym,

d) zakup ustug doradczych w zakresie éla®ia, wyselekcjonowania,
sprawdzenia wiarygodioi grupy docelowej potencjalnych partneréw
handlowych, przygotowania ofert wspotpracy orazawgagji handlowych,

e) zakup ustug w zakresie organizacji spatkavyselekcjonowanymi
potencjalnymi partnerami handlowymi,

f) podr@e stzbowe trzech os6b uczestnicych w realizacji projektu, w okresie
nie diuzszym ni jeden dzié przed i jeden dziepo planowanym spotkaniu z
potencjalnymi partnerami handlowymi, wedtug staw&keslonych w

przepisach o wysokoi oraz warunkach ustalania naiesci przystugugcych
pracownikowi zatrudnionemu w fistwowej lub samoeglowej jednostce sfery
budzetowej z tytutu podrgy stuzbowej poza granicami kraju,

g) optaty zwiazane z uzyskaniem nieginych wiz oraz ubezpieczeniem dla oséb
uczestniczcych w realizacji projektu;

4) w zakresie, o ktorym mowa w 8 40 ust. 2 pktat, n

a) zakup ustug doradczych awanych z uzyskaniem certyfikattwiadectwa lub
atestu,

b) zakup ustug prawnych zgzanych z wprowadzeniem towaréw lub ustug na
wybrany rynek docelowy,

C) przygotowanie dokumentacji technicznej,
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d) transport i ubezpieczenie probek wyrobu i dokuatae€ji technicznej
wysytanych do badacertyfikacyjnych,

e) przeprowadzenie batlaertyfikacyjnych,

f) wystawienie i wydanie certyfikatu;

5) w zakresie, o ktorym mowa w 8 40 ust. 2 pkt&dzakup ustug doradczych
obejmupcych:

a) opracowanie optymalnej strategii finansowania,

b) wskazanie potencjalnydnodet finansowania i identyfikacja dephych

zrodet,

c) rekomendagjzrodet finansowania;

6) w zakresie, o ktorym mowa w 8 40 ust. 2 pkt&®zakup ustug doradczych
obejmupcych:

a) opracowanie strategii wprowadzenia nowych praalulna rynek, w tym:

- analiz cyklu Zycia produktu na wybranym rynku zagranicznym,

— analiz wygladu produktu pod &em potrzeb wybranego rynku,

—analiz wygladu i bezpieczistwa produktu oraz opakowania,

b) stworzenie wzornictwa w zakresie produktu, opedaia, znaku firmowego;

7) na dziatania promocyjne i informacyjne pod waiam, Ze przekazywana jest
informacja, ¥ projekt realizowany jest z udziatem wsparcia palzhcego z bugetu
Unii Europejskiej oraz ttumaczenia niezlme do realizacji dziate o ktérych mowa w
§ 40 ust. 2.

3. Intensywné&¢ wsparcia na wdte@nie planu rozwoju eksportu nie peoprzekrocz§
50% catkowitych wydatkow kwalifikacych sé do obgcia wsparciem.

4. Kwota pomocy de miminis udzielonej w ramach we@ana wdraenie planu
rozwoju eksportu nie nie przekroczy 140 000 ztotych dla jednego przegisorcy na jeden
projekt.

8 42.Mikroprzedstbiorca, maty lusredni przedsibiorca mae otrzyma wsparcie na
przygotowanie oraz wdzanie planu rozwoju eksportu jeden raz w okresiézagi
dziatania 6.1 Paszport do eksportu Programu Inngwacdsospodarka, 2007 — 2013.”
§ 2. Rozporadzenie wchodzi Wycie z dniem ogtoszenia.

Minister Rozwoju Regionalnego



